БРЕНДИНГ АЛТАЯ – ПРЕСТИЖНОСТЬ ПРОФЕССИИ 
ЭКСКУРСОВОД, ГИД-ПЕРЕВОДЧИК

На «туристический Алтай» в последнее время делаются большие ставки, его считают одним из самых динамично развивающихся туристских регионов России. 
Какое количество туристов посетило Алтайский край за последние три года?  Что делается по продвижению туристских услуг в Алтайском крае?
 Алтайский край туристская Мекка. Рекреационный потенциал Алтайского края очень велик.  Регион развивает лечебно-оздоровительный и курортно-познавательный туризм, спортивный и экологический, деловой и сельский, экстремальный и событийный туризм. Алтайский край – один из самых значимых для развития туризма в России в целом регионов. В 2009 году общий туристический поток в Алтайском крае достиг  1 млн. человек (в основном, это жители соседних регионов - Новосибирской, Кемеровской, Тюменской областей и Якутии). Первично прибывших иностранных туристов - 69,2 тыс. человек. В краевом турбизнесе работает 620 организаций. Объём обязательных платежей в бюджеты всех уровней и внебюджетные фонды составил 600 млн. рублей. Администрация Алтайского края всерьёз занялась туризмом в 2006 году, когда туристическая отрасль региона из социальной сферы перешла в экономическую. Тогда край с туристическими целями посетили 400 тыс. человек. С тех пор турпоток ежегодно увеличивался на 200 тыс. человек. В 2009 году около 225 тыс. человек посетили особую экономическую зону туристско-рекреационного типа «Бирюзовую Катунь».  В 2010 году Алтайский край принял 1 миллион 100 тысяч человек, что на 10% больше по сравнению  с 2009 годом. 100 тысяч из этого числа составили иностранные туристы. Почти на 500 человек увеличилась в 2010 году численность работающих в туристических предприятиях региона, достигнув 15 тысяч человек. В среднем на каждого работника сферы туризма в 2010 году приходилось 79 туристов и экскурсантов. Число туристов, посетивших Алтайский край в 2011 году, составило около 1,8 млн. человек. По данным на начало 2011 года, в регионе работает 773 туристических предприятия. Более 550 из них – коллективные средства размещения (отели, турбазы, «зеленые» дома и т.д.). Учитывая рост въездного туризма, развитую инфраструктуру и программы развития региона, через пять лет Алтайский край рассчитывает принять до 3,5 млн. туристов. Этот показатель в два раза превысит число туристов в 2011 году и в три раза – в 2010 году.
   Одной из основных причин увеличения популярности Алтайского края как места отдыха является поддержка туристической сферы со стороны властей. Регион занимается систематическим продвижением своих туристических продуктов на внутреннем и внешнем рынках.

  Одним из средств по продвижению туристических услуг края также является стратегия социально-экономического развития региона до 2025 года, которая постоянно пополняется новыми разработками. В этом году на территории края были созданы туристические кластеры «Белокуриха-2» и «Золотые ворота».  Эти объекты включены в проект Федеральной программы «Развития внутреннего и въездного туризма в РФ».

Какие туристические маршруты будут предложены отдыхающим и что для это делается?

 Для привлечения гостей и увеличения продолжительности их отдыха в Алтайском крае создается туристическое «Золотое кольцо» протяженностью до 350 километров. В него войдут несколько музеев, санаториев, объектов культуры и сельского туризма. Туристический брендовый маршрут «Малое золотое кольцо Алтая» пройдет  по таким местам как Бийск – Чуйский тракт – «Бирюзовая Катунь» - Айский мост – поселок Ая – Алтайский район – Белокуриха – Бийск.  «Малое золотое кольцо Алтая» перспективный маршрут и его расширение до «большого кольца» будет более интересен туристам из европейской части страны. Каждый маршрут нужно наполнить интересным внутренним содержанием: каждый туробъект должен иметь свою историю, свой контекст, свой смысл. 
 Дальнейшее развитие края связано с экономикой знаний, эффективным использованием интеллектуальных ресурсов, формированием инновационной среды. Только сделав  ставку на высококвалифицированных специалистов и конкурентоспособные научные разработки, регион может динамично развиваться. Как в Школе Гидов реагируют на изменения в туризме, в том числе на новые брендовые маршруты?
 Знания и кадры – это слагаемые современной туристской индустрии. Брендовые маршруты требуют новых экскурсионных разработок, а значит, нужны высококвалифицированные экскурсоводы и гиды – переводчики. 
  Профессия экскурсовода занимает почетное место в туристической сфере и, пожалуй, одно из важнейших мест в познавательных и экскурсионных турах, которые направлены на удовлетворение интеллектуального интереса, получение новых знаний и ярких впечатлений. Экскурсионные услуги востребованы постоянно, и их развитие указывает лишь на то, что популярность данной профессии, безусловно, возрастает.

 Знание одного или нескольких иностранных языков – вот основное отличие экскурсоводов от гидов-переводчиков. И если первые работают исключительно с нашими соотечественниками, то вторые принимают приехавшие к нам группы иностранцев.

 Стать гидом-переводчиком или экскурсоводом могут представители любых специальностей и практически в каждом возрасте, поэтому осмотр туристами достопримечательностей нередко происходит под рассказы бывших учителей, инженеров, врачей или офисных работников. Специального, а тем более высшего, образования эта профессия не требуется, достаточно специализированных курсов, рассчитанных на 4 месяца.
 Профессиональное мастерство экскурсовода и престиж этой профессии  - взаимосвязанные понятия. Однако следует иметь в виду, что моральный престиж профессии не переходит автоматически на личность каждого конкретного экскурсовода. Сам престиж личности повседневно проверяется и подтверждается практической деятельностью экскурсовода главным образом на маршруте – в группе, где происходит демонстрация аудитории того главного и конкретного, что является непременной  основой профессиональной престижности.
  Новое время - это период повсеместного обновления и модернизации. Основной движущей силой должна стать молодежь: целеустремлённая, готовая к разработке и реализации новых проектов и технологий.
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